Original Food-Griinder
Florian Hammerstein will

Okologie und Okonomie

miteinander verbinden.

Den Regenwald schiitzen,
indem man ihn nutzt"

Wir stellen lhnen die Képfe bekannter, nachhaltiger Marken vor.
Dieses Mal: Florian Hammerstein von Kaffa.

Spontaner Einfall oder sorgfiltige Ideen-
suche? Warum wurde Ihr Unternehmen
gegriindet?

Die Idee, ein Projekt zu initiieren, das
Okologie mit Okonomie verbindet, kam
eher zufillig auf mich zu. Als ich horte,
dass sich die Bergregenwilder im Stidwe-
sten Athiopiens auf unter drei Prozent
reduziert haben, war der Ansatz fiir das
Projekt Kaffa da: Regenwaldschutz durch
Nutzung. Danach haben wir alles plan-
voll umgesetzt. Das Ziel: Die Bergregen-
wilder schiitzen, den Menschen vor Ort
durch partnerschaftliches Wirtschaften
ein gesichertes Einkommen fiir die Kaf-
fee-Ernte geben und gleichzeitig mit den
Kleinbauern einen der besten Kaffees der
Welt zu sammeln, aufzubereiten und in
Europa zu vermarkten.

Bitte ergénzen Sie: ,Bio ist fiir mich ...“
... der Beleg fiir Naturbelassenheit von
Produkten und gleichzeitig ein Zeichen

der Riickverfolgbarkeit aller Produk-
tionsschritte. :

Was hat Sie in letzter Zeit besonders
gedrgert oder gefreut?

Ganz klar: Das zehnjihrige Bestehen un-
seres Projektes hat mich in diesem Jahr
besonders gefreut. Denn das heift auch:
Zehn erfolgreiche Jahre unseres Schutz-
und Nutzungskonzeptes.

Was wiirden Sie tun, um die Welt jetzt
sofort ein bisschen besser zu machen?
50 weitere Wirtschafts- und Umweltpro-
jekte wie Kaffa initiieren — wenn die Zeit
dazu wire.

Wo wollen Sie in fiinf Jahren stehen?

In fithf Jahren sollten noch mehr
Menschen in Athiopien von dem Projekt
Kaffa profitieren. Zurzeit haben wir mit
unserem Modell fiir 60 0oo Menschen
vor Ort eine tragfihige Existenz ge-
schaffen. Toll wire es, wenn es 2019
Dbereits 250 00oo Menschen wiren.

Firmen-Steckbrief

Name: Original Food
Gegriindet: 2004
Firmensitz: Freiburg
Mitarbeiter: 10 (direkt)

Spezialitit: Kaffa-Kaffee — wild gesammelt, sonnengetrocknet

und schonend geréstet

Internet: www.kaffaland.de
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